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PRESENTATION JVWEB

NOS DOMAINES DE COMPETENCES

#) SEA () seo & smaA @ DISPLAY

Google Ads Structuration Facebook Ads Google GDN

Google Shopping Contenu Instagram Retargeting

Bing Ads Netlinking Snapchat YouTube Ads

Recettage Linkedin

R&D JVWEB

@Formations / Consulting | ‘% Google Analytics
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Introduction

STATISTIQUES D'USAGE FACEBOOK

OGQ &

audience
network

by Facebook
+2,6 Mds +1 Md +2 Mds +1,3 Mds +100 000
par mois par mois par mois par mois Apps et sites
0 +46 M +28 M +24 M +1M +10 000
par mois par mois par mois par mois Apps et sites
0 +28 M +11M +9 M +2 M
par jour par jour par jour par jour
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AUDIENCE NETWORK

LES PARTENAIRES D’AUDIENCE NETWORK

€he New York Times
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@ sHazam
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cheetahmobile
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POST

aufeminin

—— GROUPE ——

SEE Timelnc
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REUSSIR SA CAMPAGNE FACEBOOK ADS

Réussir sa campagne Facebook Ads

STRUCTURE DE CAMPAGNE THEORIQUE
- Objectif
- Ciblage

CIBLAGE A CIBLAGE B - Placements
- Format
- Créa
- Wording
id-rezo titre
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Réussir sa campagne Facebook Ads

EXEMPLE DE STRUCTURE DE CAMPAGNE POUR VOUS

COUVERTURE

vl

vl

Vil

Objectif
Budget

Ciblage

Placements

Format
Créa
Wording

id-rezo

Réussir sa campagne Facebook Ads

L'IMPORTANCE DE LA CREA

93 m..?

C'est la distance moyenne “scrollée” par jour par les
utilisateurs sur Facebook !

D'ou I'importance d'étre impactant et d'attirer I'attention
rapidement grace a sa créa (vidéo, image, carrousel...)

id-rezo
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Réussir sa campagne Facebook Ads

CRITERES D'UNE BONNE PUBLICITE %

Geneva Tourism (FR - Frangais, ..
CH - Frangais, BE - Frangais, ...)

Vous avez été nombreux a partager les

. ) . L1z moments qui vous manquent tant 3 Genéve.
O Pertinente pour l'audience ciblée En espérant vous retrouver irés vite.__ Vioir plus

O Attire I'attention rapidement
O Apporte de la valeur a l'utilisateur

[ Call to action clair et adapté a votre objectif

Q0% 38 2 commentaires 13 partages

o Jaime (D Commenter 2> Partager

id-rezo itre
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Réussir sa campagne Facebook Ads

COMMENT CONSTRUIRE SES CREAS o e reopper

O Décliner des créas basées sur vos bénéfices clients
O Optimisez votre créa pour mobile et sans le son

O Privilégiez le format carré et vertical

O Limitez la part de texte sur les images

 Dynamisez vos contenus grace a la vidéo pour capter I'attention

L}

1 A/B testez et apprenez E

.

-

= -

s =

L
id-rezo titre
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Réussir sa campagne Facebook Ads

VIDEO

Spécificités techniques

A )

Format : 1080x1080 et sa déclinaison Story (1080x1920)

Type de fichier : mp4, mov ou H.264 encodé

Durée recommandée : moins de 10 secondes

Son : facultatif mais conseillé

Les images des miniatures vidéos comprenant plus de 20% de texte sont
susceptibles d'étre moins diffusées

Best practices

[

oo oo

Introduisez la marque dans les 3 premiéres secondes et captez I'attention
rapidement

Créez des vidéos courtes et allez a I'essentiel

Optimisez votre vidéo pour mobile et sans le son (sous-titres si
témoignages clients)

Mettez le produit ou le service en avant pendant la majorité de la vidéo
Réutilisez vos assets existants

Démarquez-vous dans le fil

Wording

Texte : 105 caractéres max
Titre : 25 caractéres max

id-rezo
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Réussir sa campagne Facebook Ads

IMAGE

Spécificités techniques

->
->
->

Format : 1080x1080 et sa déclinaison story (1080x1920)

Type de fichier : jpg ou png

Les images composées de plus de 20% de texte sont susceptibles
d’étre moins diffusées

Best practices

a
a
a
a
a

Utilisez des images haute résolution

Mettez en avant votre produit ou votre marque
Limitez la quantité de texte sur votre image
Véhiculez un message clair

Optimisez pour mobile

Wording

Texte : 105 caractéres max
Titre : 25 caractéres max

Millions of Peaches. Peaches For You, | "% "o

ox0

Y Like (D comment £> Share

o]

id-rezo
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Réussir sa campagne Facebook Ads

CARROUSEL

Spécificités techniques

Nombre de fiches : entre 4 et 6

Format : image ou vidéo (1080x1080)

Type de fichier vidéo : mp4, mov ou H.264 encodé

Type de fichier image : jpg ou png

Durée recommandée des vidéos : entre 5 et 10 secondes

Les images composées de plus de 20% de texte sont susceptibles d’étre
moins diffusées

L %

Best practices
Mettez en avant vos produits/services

Racontez une histoire

Présentez plus d'information sur un produit/service en particulier
Expliquez un processus et les différents bénéfices

Optimisez I'ordre des fiches

Linkez votre carrousel avec votre flux produits

0o

oooo

Wording
e Texte: 105 caractéeres max
e Titres: 20 caractéres max

& AirFrance

e sponscied - @
Looking for your next destination? Discover the worid
with our best offers

Aberdeen from
$1,252.00

o) Like O conmment

id-rezo
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Réussir sa campagne Facebook Ads

LEAD ADS

Un format qui permet de récolter les données de
vos prospects :

0 Prénom

1 Nom

0 Adresse mail

O Numéro de téléphone

O Taille de I'entreprise, etc.

Person or Family plans

Enter your email address and a name to get
started

sallyjenkins@jaspers-market.com

Sally Jenkins

™\

id-rezo
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Réussir sa campagne Facebook Ads
Trouvez l'inspiration ! Que font vos concurrents Rythmez vos créas vidéos ! Vérifiez la proportion de texte sur vos
- Creative Hub - Bibliothéque publicitaire - Banque de sons Facebook créas
(libre de droits) = Outil de superposition de texte

n Creative Hub 0@ - '

@® () eringn
Cette publicité 2 plusieurs versions. @ Eva 1 xte 3Q
. Facebook
@& @ (¥ sadnnaHai (feat. sunny 6) Texte de limage: OK
© Votre publicité sera diffusée normalement
us les formats )
@ @ Do Ba Matviy Texte de limage: Faible
ones ) La portée de votre publicité risque d'étre
s légérement inférieure
) @) () Exporoko (feat. R Mixy) :
{ nt Experience ) Texte de [image: Moyenne
e N ST ) @ @ Get Me (A Cappella) (feat. Austin Antoine) La portée de votre publicité risque d'élre trés
inférieure.
@ @ Come Over (feat. David Stewart Jr.) Texte de limage: Elevée
Votre publicité risque de ne pas étre diffusée
@® () connervin
(®) (») sune ve chesre waaleya (feat. Suvama Tiwari)
@ @ Who Got This (feat. Raizon)
id-rezo titre
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Réussir sa campagne Facebook Ads

SOLUTIONS CREAS PAYANTES

Shuttlerock | Mobile Creative Made Easy

% SHUTTLEROCK

bit.ly/JVWEB-SHUTTLEROCK

splaShr Splashr — Agence de Snack Content Vidéo

bit.ly/JVWEB-SPLASHR

P L ’Y PlayPlay - the simplest video maker for communication

P L AY bit.ly/JVWEB-PLAYPLAY

id-rezo titre
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Réussir sa campagne Facebook Ads

SOLUTIONS CREAS GRATUITES

Images Vidéos

Création
Adobe Spark
PEXELSVIDEOS
Galerie ,
Unsplash shutterstsck:  shutterstack
|d rezo ,;

Réussir sa campagne Facebook Ads
. Facebook £ Modifier
Case Study Geneva Tourism Fils
Geneva Tourism (FR - Frangais, ...
O CH Fran;aw BE - Frangais, ...)
OBJECT'F Bientol 3 Genéve... IhG =
REACH £GenevatHome #VisitGeneva Voir plus
3 A A
Bientot a
- Y E
Geneve
Couverture potentielle Couverture réalisée Répétition saveurs retroyvees
OBJECTIF
TRAFIC
0@ 65 27 partages
. o yaime () Commenter ) Partager
Couverture potentielle Visites CO!.It.
par visite
id-rezo titre
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CREER SA CAMPAGNE FACEBOOK ADS
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Créer sa campagne Facebook Ads

PRE-REQUIS

BUSINESS MANAGER ET COMPTE PUBLICITAIRE

» Disposer d'un compte personnel Facebook

+ Etre administrateur de la page Facebook de

I'entreprise

» Créer un compte Business Manager sur

https://business.facebook.com/overview

+ Associer la page Facebook et le compte Instagram au

Business Manager créé [

Créer le compte publicitaire

id-rezo

rezo — Tous droits de reproduction réservés
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Créer sa campagne Facebook Ads

OBJECTIF DE CAMPAGNE ALIGNE AVEC OBJECTIF BUSINESS

Créer une campagne O Utiliser une campagne existan

Campagne : Choisissez votre objectif R

Quel est votre objectif marketing ? Besoin daise pour votre objectit 7

Enchéres Couverture et
sensibilisation Considération Conversion
Notonété de la marque Trafic Conversions

Couverture Interactions

Trafic en point de vente

Instaliations d'apps

Vues de vidéos

Génération de prospecis

Messages

id-rezo
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Créer sa campagne Facebook Ads

UN CIBLAGE PERTINENT PAR RAPPORT AU CONTEXTE

Audience Tailie de 'audience
En savoir plus
Velre audience est

{ deteve
Créer une audience Utiliser I'audience enregisirée »
Audiances parsonnalisées Couverture 350 000 °
potentiets parsonnes
© Ecwe | crierw
Résultats quotidiens estimés
Personnes habitant ou ayant récemment habité ici » Les résuitats quotichens estmés ne sont pas.
jsponibles pour cetie campagne, car son
= budget #51 CRtinisd Bntre 163 EnsEmbiEs e
publiités.
© Pou, Aquitaine - 50km w =
@ incure v Parcourir
~
Lieux O
+
~ 9‘“ )
:
~ @ Déplacer repére
0 }
Faire un ajout groupé oe fiew
Ape® 18w - 65w
ceoe© [[E] vormes  remes
Langues ©

= Gestionnaire de publicités

id-rezo
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Créer sa campagne Facebook Ads

Placements
05 [

pubi

DES PLACEMENTS ADAPTES A VOS POSSIBILITES

Taille de I'audience

Votre audience est

définie
Couverture 360 000 L
potentielie personnes

Résultats quotidiens estimés

Les résultats quotidiens estimés ne sont pas
disponibles pour cette campagne, car son
budget est oplimisé entre les ensembles de

Gestionnaire de publicités

publicités

id-rezo itre
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Créer sa campagne Facebook Ads

DES PLACEMENTS ADAPTES A VOS POSSIBILITES

Appareils

Tous les appareils (Recommandé) »

Plates-formes.

— Facebook — Instagram
Audience Network Messenger
Placements

*  Fils d'actualité

Donnez pius de

puiblic
Fil d'actuaiité Facebook

Fil Instagram

Facebook Marketplace

Fils vidéo Facebook

Colonne de droite Facebook
Explorer dinstagram

Boite de réception Messenger

v  Stories

Stories Facebook
Stories Instagram

Stories Messenger

Taille de I'audience

Pael Votre audience est
{ l définie

Couverture 340 000 i}
potentielie personnes

- .

-
v

Résultats quotidiens estimés

Les résultats quotidiens estimés ne sont pas
disponibles pour catte campagne, car son
budget est optimisé entre les ensembles de
publicités

Ponperarmariet Chech st bt ouaty ety
et

Fil Instagram

Nous tecommandons le format carré
(1:1) pour les images et vertical
(4:5) pour fes vidéos

= Gestionnaire de publicités

id-rezo titre
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Créer sa campagne Facebook Ads

MAITRISEZ LA MEMORISATION PUBLICITAIRE

Optimisation de diffusion des
publicites @

Controle du coit @

Calendrier @

Limite de répétition @

Limites de dé pour

Couverture w

La stratégie de I'enchére au colit le plus bas n'a pas de contrdle du
colit

Facebook aura pour objectif de dépenser lintégralité de votre
budget et d'obtenir le plus de 1000 impressions pour la stratégie
de l'enchere au coiit le plus bas

o Diffusez votre ensemble de publicités en continu & partir
daujourdhui

Définissez une date de début et de fin

2 impressions tous les 7 Jours

ensemble de publicités @

Base de facturation @

Cet ble de publicités fait partie d'une campagne
qui utilise ['optimisation du budget de campagne. Si
vous avez des exigences en maliére de dépenses pour
cet ensemble, veuillez les ajouter ici

Ajouter des limites de dépenses 4 cet ensemble de publicités

Impression

Gestionnaire de publicités

id-rezo
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Créer sa campagne Facebook Ads

A/B TEST DE FORMAT SI POSSIBLE

Créer une publicité

Utiliser une publication existante

Carrousel

= Gestionnaire de publicités

Image/Vidéo unique

id-rezo
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Créer sa campagne Facebook Ads

ALIGNEZ VOTRE ANNONCE AVEC L'OBJECTIF BUSINESS

[ §] Gestionnaire de publicités

Texte et liens > Fildactualité sur mobile (]
nfigurer lo texte ot En savor plus
Fexte principal © & Moditier O &
Besoin de faire un bresk? Gendve est la destination 2l o
parfaite pour votre prochain weekend! Bons conseils s Geneva Tourism (FR - Frangals, ...
des locaux, événements et activités A faire & Genave E ' CH -Frangais, BE - Frangais, ...)
Sfofirent & vous! y
® Besoin de faire un break? Genéve est la
y destination parfaite pour votre prochain
7 Ajouter une URL de she web @ ® weekend! Bons plans, conseils des . Voir plus
Titre (facuttatn) @ - A .
® Bientot a
Découvrez Genéve
® S
" o
UR web @ Apercu de fadresse URL
Pitps Jiwww geneve com/tr/ x (]
U ° 0
GENEVE.COM (Ensaorms)
; N N SAVOIR P
@ = Gadve EN SAVOIR PLUS
asction @
En savoir plus v o Jaime () Commenter 2> Partager
(3]
id-rezo titre
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Bonus

CONVERSION : INSTALLER LE PIXEL FACEBOOK

Quoli?
+ Morceau de code JavaScript a placer sur toutes les pages de votre site web

+ Transmission des informations des comportements de vos visiteurs a Facebook

POURQUOI ?

* Mesurez les potentielles conversions réalisées sur votre site

« Optimisez la diffusion auprés des personnes susceptibles d’agir
+ Optimisez vos campagnes par rapport aux conversions

+ Créez des audiences de visiteurs de votre site

» Faire du retargeting

» Créerdes audiences Lookalike

Qg Développer

%) .

Installer

Améliorer | Sy

Créer Recibler

id-rezo
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Réussir sa campagne Facebook Ads

5 FACTEURS DE REUSSITE

0 Etre au clair sur votre objectif business

 Structure de campagne optimisée

O Des créas best practices optimisées pour mobile

(1 Suivre les bons KPIs

1 Test & Learn

O Bonus : Tracking opérationnel pour mesurer les actions sur votre site internet
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