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ADAPTER SA STRATÉGIE À LA SITUATION
ET AUX ATTENTES DES VOYAGEURS…

Comment Facebook Ads peut nous aider ?
Quels sont les best practices pour réussir sa campagne ?
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● Présentation JVWEB (5 min)

● Introduction Facebook Ads (5 min)

● Réussir sa campagne pub (30 min)

● Créer sa campagne pub (15 min)

● Questions/Réponses (10 min)
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PRÉSENTATION JVWEB

INTRODUCTIONINTRODUCTION



02/06/2020

5

titre
© id-rezo – Tous droits de reproduction réservés  – 2020

+2 Mds
par mois

+1,3 Mds
par mois

+1 Md
par mois

+ 100 000
Apps et sites

+24 M
par mois

+1 M
par mois

+28 M
par mois

+ 10 000
Apps et sites

+2,6 Mds
par mois

+46 M
par mois

Introduction

STATISTIQUES D’USAGE FACEBOOK

+9 M +? M+11 M+28 M
par jour par jourpar jourpar jour
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Introduction

AUDIENCE NETWORK
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RÉUSSIR SA CAMPAGNE FACEBOOK ADSRÉUSSIR SA CAMPAGNE FACEBOOK ADS
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CAMPAGNE

CIBLAGE A CIBLAGE B

PUB 1 PUB 2 PUB 1

Réussir sa campagne Facebook Ads

STRUCTURE DE CAMPAGNE THÉORIQUE

PUB 2

➔ Objectif
➔ Budget 

➔ Ciblage
➔ Placements

➔ Format
➔ Créa
➔ Wording
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COUVERTURE

GEO-DEMO RETARGETING

IMAGE VIDEO IMAGE

Réussir sa campagne Facebook Ads

EXEMPLE DE STRUCTURE DE CAMPAGNE POUR VOUS

CARROUSEL

➔ Objectif
➔ Budget 

➔ Ciblage
➔ Placements

➔ Format
➔ Créa
➔ Wording
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Réussir sa campagne Facebook Ads

L'IMPORTANCE DE LA CREA

93 m …?
C’est la distance moyenne “scrollée” par jour par les
utilisateurs sur Facebook !

D'où l’importance d’être impactant et d’attirer l’attention
rapidement grâce à sa créa (vidéo, image, carrousel…)
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Réussir sa campagne Facebook Ads

CRITÈRES D’UNE BONNE PUBLICITÉ

❏ Pertinente pour l’audience ciblée

❏ Attire l’attention rapidement

❏ Apporte de la valeur à l’utilisateur

❏ Call to action clair et adapté à votre objectif
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Réussir sa campagne Facebook Ads

COMMENT CONSTRUIRE SES CREAS

❏ Décliner des créas basées sur vos bénéfices clients

❏ Optimisez votre créa pour mobile et sans le son

❏ Privilégiez le format carré et vertical

❏ Limitez la part de texte sur les images

❏ Dynamisez vos contenus grâce à la vidéo pour capter l’attention

❏ A/B testez et apprenez
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Réussir sa campagne Facebook Ads

VIDEO

Spécificités techniques
➔ Format : 1080x1080 et sa déclinaison Story (1080x1920)
➔ Type de fichier : mp4, mov ou H.264 encodé
➔ Durée recommandée : moins de 10 secondes
➔ Son : facultatif mais conseillé
➔ Les images des miniatures vidéos comprenant plus de 20% de texte sont 

susceptibles d’être moins diffusées

Best practices
❏ Introduisez la marque dans les 3 premières secondes et captez l’attention 

rapidement
❏ Créez des vidéos courtes et allez à l’essentiel
❏ Optimisez votre vidéo pour mobile et sans le son (sous-titres si 

témoignages clients) 
❏ Mettez le produit ou le service en avant pendant la majorité de la vidéo
❏ Réutilisez vos assets existants
❏ Démarquez-vous dans le fil

Wording
● Texte : 105 caractères max
● Titre : 25 caractères max
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Réussir sa campagne Facebook Ads

IMAGE

Spécificités techniques
➔ Format : 1080x1080 et sa déclinaison story (1080x1920)
➔ Type de fichier : jpg ou png
➔ Les images composées de plus de 20% de texte sont susceptibles 

d’être moins diffusées

Best practices
❏ Utilisez des images haute résolution
❏ Mettez en avant votre produit ou votre marque
❏ Limitez la quantité de texte sur votre image
❏ Véhiculez un message clair
❏ Optimisez pour mobile

Wording
● Texte : 105 caractères max
● Titre : 25 caractères max
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Réussir sa campagne Facebook Ads

CARROUSEL

Spécificités techniques
➔ Nombre de fiches : entre 4 et 6
➔ Format : image ou vidéo (1080x1080)
➔ Type de fichier vidéo : mp4, mov ou H.264 encodé
➔ Type de fichier image : jpg ou png
➔ Durée recommandée des vidéos : entre 5 et 10 secondes
➔ Les images composées de plus de 20% de texte sont susceptibles d’être 

moins diffusées

Best practices
❏ Mettez en avant vos produits/services
❏ Racontez une histoire
❏ Présentez plus d’information sur un produit/service en particulier
❏ Expliquez un processus et les différents bénéfices
❏ Optimisez l’ordre des fiches
❏ Linkez votre carrousel avec votre flux produits

Wording
● Texte : 105 caractères max
● Titres : 20 caractères max
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Réussir sa campagne Facebook Ads

LEAD ADS

Un format qui permet de récolter les données de 
vos prospects :

❏ Prénom

❏ Nom 

❏ Adresse mail

❏ Numéro de téléphone

❏ Taille de l’entreprise, etc.
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Réussir sa campagne Facebook Ads

OUTILS
Que font vos concurrents
➔ Bibliothèque publicitaire

Trouvez l’inspiration !
➔ Creative Hub

Rythmez vos créas vidéos !
➔ Banque de sons Facebook

(libre de droits)

Vérifiez la proportion de texte sur vos 
créas
➔ Outil de superposition de texte
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Réussir sa campagne Facebook Ads

SOLUTIONS CRÉAS PAYANTES

Splashr — Agence de Snack Content Vidéo

bit.ly/JVWEB-SPLASHR

Shuttlerock | Mobile Creative Made Easy

bit.ly/JVWEB-SHUTTLEROCK

PlayPlay - the simplest video maker for communication

bit.ly/JVWEB-PLAYPLAY
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Réussir sa campagne Facebook Ads

SOLUTIONS CRÉAS GRATUITES

Création

Galerie

Images Vidéos
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Réussir sa campagne Facebook Ads

Case Study Geneva Tourism

OBJECTIF
REACH

Couverture potentielle 

7.351K
Couverture réalisée 

7.337K 3,5

Répétition

Couverture potentielle 

7.3200K

Visites

7.37K 0,09€

Coût 
par visite

OBJECTIF
TRAFIC
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CRÉER SA CAMPAGNE FACEBOOK ADSCRÉER SA CAMPAGNE FACEBOOK ADS

titre
© id-rezo – Tous droits de reproduction réservés  – 2020

Créer sa campagne Facebook Ads

PRÉ-REQUIS

BUSINESS MANAGER ET COMPTE PUBLICITAIRE

• Disposer d’un compte personnel Facebook

• Être administrateur de la page Facebook de 

l’entreprise

• Créer un compte Business Manager sur 

https://business.facebook.com/overview

• Associer la page Facebook et le compte Instagram au 

Business Manager créé

• Créer le compte publicitaire
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Créer sa campagne Facebook Ads

OBJECTIF DE CAMPAGNE ALIGNÉ AVEC OBJECTIF BUSINESS
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Créer sa campagne Facebook Ads

UN CIBLAGE PERTINENT PAR RAPPORT AU CONTEXTE
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Créer sa campagne Facebook Ads

DES PLACEMENTS ADAPTÉS À VOS POSSIBILITÉS
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Créer sa campagne Facebook Ads

DES PLACEMENTS ADAPTÉS À VOS POSSIBILITÉS
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Créer sa campagne Facebook Ads

MAÎTRISEZ LA MÉMORISATION PUBLICITAIRE
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Créer sa campagne Facebook Ads

A/B TEST DE FORMAT SI POSSIBLE
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Créer sa campagne Facebook Ads

ALIGNEZ VOTRE ANNONCE AVEC L’OBJECTIF BUSINESS
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Bonus

CONVERSION : INSTALLER LE PIXEL FACEBOOK

QUOI ?

• Morceau de code JavaScript à placer sur toutes les pages de votre site web

• Transmission des informations des comportements de vos visiteurs à Facebook

POURQUOI ?

• Mesurez les potentielles conversions réalisées sur votre site

• Optimisez la diffusion auprès des personnes susceptibles d’agir 

• Optimisez vos campagnes par rapport aux conversions

• Créez des audiences de visiteurs de votre site

• Faire du retargeting

• Créer des audiences Lookalike
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Réussir sa campagne Facebook Ads

5 FACTEURS DE RÉUSSITE

❏ Être au clair sur votre objectif business

❏ Structure de campagne optimisée

❏ Des créas best practices optimisées pour mobile

❏ Suivre les bons KPIs

❏ Test & Learn

❏ Bonus : Tracking opérationnel pour mesurer les actions sur votre site internet


