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COMMENT TIRER PROFIT DU REFERENCEMENT NATUREL POUR
COMMUNIQUER SUR SES OFFRES ET SES SERVICES

Quelle méthodologie suivre ?
Quelles sont les bonnes techniques ?
Sur quels outils peut-on s’appuyer ?

Comment ré-écrire ses offres sous lI'angle du référencement naturel ?

Comment travailler sur le maillage interne de son site web ?
Comment obtenir des liens externes ?

A8 B a ' id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés
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Quelle méthodologie suivre ?
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Faire venir du trafic sur son site : quels leviers « naturel » ?

Moteur de
recherche

Le contenu
Marketing

id-rezo

Forums et site

o B8

oo ®re

ale @ 8

de partage

*Ale u B8
Publicité
payante
Campagne
d’emailing
Gestion du trafic
sur un site Web
E-commerce
id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés
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Quelles sont les techniques pour
rendre populaire vos contenus
sur les moteurs de recherche?

Google

g &
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Google et le monde du tourisme

id-rezo

T TP N TIPS

*IRE 4 B

Destinations, My Business, Trips, Flight, Local Guides... Ajoutez Google devant chacun de ces mots et vous avez
un petit apercu de la panoplie des services de Google dans le domaine du voyage.... Google se positionne tres
clairement sur toutes les étapes du cycle du voyageur et I'information touristique/guidage....

- - .T_'_.-,AI". — h ""'."

‘ Google facilite larecherche de I'internaute en I'orientant vers des POIs incontournables et territoires touristiques...

Al E & ] id-rezo
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Google et le monde du tourisme
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Google et le monde du tourisme
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Google et le monde du tourisme
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Google et le monde du tourisme 'iﬁzg
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L’écosystéme Google idrezo
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Jouer avec des leviers prioritaires pour la reprise... 'gf,e-.;g

S8 v 8

Etre présent sur les principaux supports web utilisés par les clientéles en
séjour. o

>

s,
Google

Google My Business

tripadvisor”

Tripadvisor.fr/Owners

> . . - u . id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés

Les leviers prioritaires pour la reprise : Google MY Business 1d-r€z0
a8 e & 8

Bien plus qu’un site d’avis, c’est la visibilité d’une entreprise sur le web, maps et sur mobile !

I S— ] 4 - . Ty I
..... Grafic ehe Cr Ois
= MB . pl'o al)e
- e dep Ve,, € q,
. - 9SSeps 2 1Ce
s ney, de
R — 350%

Les fiches Google My
business commencent a
prendre de plus en plus de
place....

X laisse la main aux
prestataires pour alimenter leur
propre fiche.

X laisse le soin aux internautes de « valider » les
descriptifs des dites prestations a travers leurs notes et
avis.
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Focus : Google MY Business !

= (Google My Business

id-rezo

T TP N TIPS

Web 2 Conseil Forrmation

i

LIR T

E O @m » 8 = m|=

v

™

Important : Google Post pour
mettre en avant ses promos

et ses actus directement dans
les résultats de recherche de
Google!

L e

. Les Rochers de Maguelone
: sur Gaogle

Nous wenons d'obienir ke feu vert officiel de Bergy
pour rauvrir nos principales activités. Nous faisons
done partie des premidres activies récrdatives 3
POUNOIr rouVTIr Nos portes aux héraultais en manque
de grands espaces ! C'est le mement de prendre I'air
et de =& ressourcer =n fEmille st

18 mai 2020

— En savoir plus
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Focus : Google MY Business ! id-rezo
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Focus : Google MY Business !
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Focus : Google MY Business !

Vious connaissez ce lieu 7 Répondez aux quesifions rapides
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MY Business !

Google =
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Conseil : Insister sur les avis avec des mentions « sanitaire »
ou répondez en mettant en évidence vos protocoles
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Vélo Rail du Larzac
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Le veio Rail du Larzas est wiaiment adapte pour un public famille. Nous étions 2 familles avec 5 enfants.
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Reserve with Google

id-rezo

T TP N TIPS

Un bouton réserver sur Google sur les fiches Google My Business accessibles dans les résultats de recherche Google et de Google Maps.
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Focus sur « Réserver avec Google »

Google permet la vente en direct pour les activités, sites de visite, restaurants et commerces.

Reserve with Google

id-rezo
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Reserve with Google

Conditions (pour le moment, a
vérifier) :

Partenaires permettant d’utiliser la fonctionnalité

«réserver avec Google»

id-rezo

28 e o
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Focus sur « Réserver avec Google »
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Comment fonctionne les moteurs de recherche ? I.ﬂ.:EZtll

Création dans
< Crawling des Anal " Ilndex
nalyse de
ages
Y o B -
e
I'index

Base de données de /
GOOGLE Requéte d’un
internaute
Google Algorithm

- =
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A retenir

] I B

On ne reférence pas un site web,

on reférence des @ges web !

Le bon travail de référencement passe par

un travail spécifique

sur chacune des pages

gue I'on souhaite optimiser

id-rezo
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A retenir

380 8 o

La différence entre

REFERENCEMENT « POSITIONNEMENT

REFERENCEMENT POSITIONNEMENT

d’une page web d’'une page web
e Le moteur de recherche e Le moteur de recherche
« connait » une page « aime » une page
e Il larépertorie e |l la fait remonter « haut » dans
« Il l'indexe les résultats de recherche sur

. certaines expressions
e |l la connait

e |l I’'aen mémoire...

id-rezo
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Evitez le copier-coller ! id-rezo
Pas adapté, pas beau et surtout pas SEO... au 8

Un simple

ye)
« copier coller »... : -
+ T
+ f*/
Site web
Ve

‘
V) PG\P
... ne plait pas a Google... ?\,

~\

Plaquette ou site
concurrent

...est du plagiat !

- \
rd “"1
rd ."“‘«4
/ K""’;‘h ~
v -
... ni al'utilisateur! \
ety
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REFERENCEMENT
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Optimiser le referencement naturel de ses pages « offres et produits » IdI'E'ZE

1 ]
Trois types de critéeres de pertinence pour les moteurs
« on page » « off page » < on site »
« Titre des pages, » Backlinks : intitulés des « URL
« Contenus textuels, liens pointant vers les . Age du site
* Titres de paragraphes, pages, format de ces - nom de domaine
* Expressions ciblées liens, sites d'origine, « Qualité de 'hébergement
sur une page, contexte des liens... . Rapidité d'acces aux
e balises des images, pages
» balises des liens, etc... Y
Le contenu Soyez Soyez
est ROI populaire « pro »
- . . u o H id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés
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Priorité #1 : Adapter au mobile et vitesse de chargement
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Les comportements de recherche de produits et services

30290 % de I'acces aux sites internet
le sont via les mobiles ou les tablettes

Vs +

Un usage simultané

55% des transactions impliquent au moins 2 appareils ou plus

@8 8 o (7] id-rezo © Copyright id

id-rezo
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Faites le TEST : Etes-vous « MOBILE FRIENDLY »
Google vous donne quelques cleés :
https://testmysite.thinkwithgoogle.com/

Test how mobile-friendly your site is

o out how medl your B eOn S sessed Petslo andl deshang

id-rezo
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Faites le TEST : Etes-vous « MOBILE FRIENDLY »
https://[testmysite.thinkwithgoogle.com/

Et voila le résultat !

QET MY FREE REPORT

id-rezo
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Faites le TEST : Etes-vous « MOBILE FRIENDLY »
https://testmysite.thinkwithgoogle.com/
Et voila le résultat !
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Faites le TEST : Etes-vous « MOBILE FRIENDLY » 'irez';‘
https://testmysite.thinkwithgoogle.com/

Vous recevez méme un rapport sur votre mail
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Setat iDw 10 ST DN [AIReNY ApgYCEINl = [} PP N— R
e Use legitle font sizes [ —
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[-] L e
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hide content [ ———
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Priorité #2 : Passer votre site au contrdle technique

id-rezo

‘Ale 4 8

La partie invisible mais visible par Google

Passer votre site au contréle technique !

Priorité #3 : Passer votre site au contrdle technique

>3 8 & (5] id-rezo
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Outil utile....

WOSTan

Analyses de site web

Analyse de site web gratuite et instantanée et Outils d'Analyse

>3 8 & ] id-rezo

id-rezo

‘Ale 6 B

http://www.woorank.com/ est un outil gratuit
(version de base) et assez précis aux dires des
spécialistes du référencement.

Il vous attribue une note en fonction de I’évaluation
de nombreux critéres.

Et surtout vous permet de voir quels sont vos point
forts et vos points faibles sur les principaux leviers
d’amélioration de votre référencement.

NB: ce n’est pas exhaustif, mais c’est déja vraiment
pas mal.

© Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés




Exemple d’audit....
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Analyser votre site et les stratégies de référencement de vos id_-_ rezao

concurrents

o:

Solutions de Market Intelligence pour

Découvrir les nouvelles tendances

https://www.similarweb.com/fr

] I B ] id-rezo

petin
d L1 B
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Autres outils pratiques....

=N SEMrUSH

eur outil marketing au monde !

S8R, be toul avec SEMrush

Essayez le meill

volie SEQ, votre publicitd, yolre conteny et vobre

GéneT

PHILIPS Booking.com

https://www.semrush.com

380 8 o =] id-rezo

id-rezo

bl
a1l 1

https://ahrefs.com/fr/
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Priorité #3 : Prendre en compte l'internaute et ses
préoccupations..... sanitaires

L'individu
au centre

B Internaute/

] I B [ id-rezo

BRRN mobinautes S

id-rezo

.
‘Ale 4 8
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L’enjeu....

Etre référencé

el I R B id-rezo
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Coté internaute id-rezo

IR
Comportement de lecture observé...

> Temps moyen passé sur un site = 2 minutes
> Sur une page = 30 a 60 secondes

> Lestitres 5 fois plus lus que les textes

> Les chapeaux, s'ils existent : 95% de lecture
> Pour 80% : la lecture du chapeau suffit!!!

> 16% des internautes lisent mot a mot

> On lit de fagon saccadée : bondit de mots (ou groupe de mots) a l'autre (on zappe les mots
« vides ») = 200 a 400 mots par minutes

> L'internaute lit en moyenne 20 a 28% des mots sur une page

> ILeIS 2tpremiers mots d’une liste, un titre, un paragraphe déclenchent (ou pas) la suite de
a lecture

> Les encadrés, chronologie, puces, rappel, etc... stimulent I’envie de lire

> . . - i;j . id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés

Avoir un positionnement marketing affirme '.?..T!.‘EEE:.
4 "o

Le positionnement Marketing

Ralisonner client!!!

Marketing de la demande :

Qui est ma clientéle ?
Que demande-elle?
De quels services a-t-elle besoin ?
Quels sont ses préoccupations sanitaires ?
Quels sont mes avantages concurrentiels ?

A revoir : Webinaire
avec Véronique Vidal

> . . - i;j . id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés




Comportements et attentes...

Si les profils de ces clientéles sont variés, leurs comportements

et leurs attentes sont également pluriels :

l“li‘ll

Les familles en quéte de
ressourcement entre soi,
moments différents et
privilégiés

Des enfants seuls en
colonies de vacances ou
centres aérés, des courts ou
longs séjours...

De la découverte active de
territoires pour les plus agés,
de la recherche de nature et

de culture a la fois

e 8 8

www.idrezo.com

id-rezo

el e @ B8

Des groupes de jeunes
adultes en recherche de fun /
de sensations ensemble,
d’activités sportives a
sensations

Comportements et attentes...

Le bien étre, le mieux
étre, le sensoriel

Les sensations fortes

>e88 & B8

L’'accessibilité, la
sécurité sanitaire

: physique et psychique

www.idrezo.com

25%

Swame Diks poan

Le challenge personnel

id-rezo

al e 0 B8

Voir le Webinaires
de Mathieu Vadot
en Replay
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Ex. Taper « touriste » sur Google Image

[ www.id-rezo.com

ap s}oIp snoy.
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Soignez vos mises en scene

#Retrouyver-yous

https://www.tourisme-saint-cyprien.com

www.id-rezo.com

id-rezo

2 1 B I
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>80 8 0

Soignez vos mises en scene

- =

De la mise en scéne - De I'humain...

www.id-rezo.com

id-rezo
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Soignez vos mises en scene

N . S
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s corur
DES GRANDS SITES

http://www.luz.org/fr/

[ id-rezo

id-

reZo

i

1]

© Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés

>80 8 U

Soignez vos mises en scene
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Monique et Daniel

PR CONRAA AR

De la mise en scéne - De I'humain...
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id-rezo

a8 & 8

Le codes bougent

Du Faux Du vrai

Le « vrai » existe sur les réseaux sociaux, il faut I’encourager, le valoriser !

@ Instaguam P nanuirel s skpies

= ek ey e sl

0za1-p1 Wybu Adod @

LT,

LIFE At

2M8s21 UonANpoIdal ap SHOp SNoJL -

6702

Vive I'authentique, I'émaotion vraie

>80 8 8 B8 www.id-rezo.com 61
id-rezo
ey W
Comment réécrire ses offres sous I'angle
du référencement naturel ?
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Ré-écrire ses offres sous I'angle de référencement

d 1l R

Adapter vos contenus aux besoins d’espace, de nature, de liberté

'_ﬂ

e

www.idrezo.com

Enrichir la présentation de son offre
et valoriser son environnement :

Choix des images.

v/ Balades « nature » au départ de I'établissement.

v Spots naturels a découvrir absolument a

proximité.
Spots de pique-nique (+ mise a disposition
d’équipement)

Bénéfice de I'usage des espaces « privatifs » a
disposition (sur demande).

Communiquer sur la densité de population au
kmz ?

v' Expériences a vivre chez vous ou juste a coté

id-rezo

Ré-écrire ses offres sous I'angle de référencement id-rezo

a1 B

4 1 B =]

https://www.tourisme-couserans-pyrenees.com/index.html

www.id-rezo.com
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id-rezo

Ré-écrire ses offres sous I'angle de référencement

'Sle v 8

En répondant aux besoins « post confinement » :

Champs lexical et sémantique de la nature, retour au source ....
Et faire le lien avec son offre...

>8e e o (%] id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés
Ré-écrire ses offres sous I’angle de référencement id-rezo
sse o B

Répondre aux besoins « post confinement » :

Champs lexical et sémantique du partage, ensemble, en tribu, famille....
Et faire le lien avec son offre...

> . . - L.J . id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés




Ré-écrire ses offres sous I'angle de référencement id-rezo

Répondre aux besoins « post confinement » :

Champs lexical et sémantique du partage, de vivre ensemble, des retrouvalilles...
Et faire le lien avec son offre...

>l e u %] id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés
Ré-écrire ses offres sous I'angle de référencement id-rezo
B8 8 B

Répondre aux besoins « post confinement » :

Champs lexical et sémantique de la relation a I'humain et a soi et ses proches .... ...

Et faire le lien avec son offre...

> . . - J . id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés




Ré-écrire ses offres sous I'angle de référencement

Répondre aux besoins « post confinement » :

() \IP
G \\)L c‘
Déconnecter pour se reconnecter

Champs lexical et sémantique du digital Detox pour se déconnecter et se reconnecter.... .... ...

>@8 8 o ] www.id-rezo.com

id-rezo

0202
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Ré-écrire ses offres sous I'angle de référencement

Répondre aux besoins « post confinement » :

Contenu a valeur ajoutée : créer des nouvelles rubriques « ensemble »

>80 8 0 =] www.id-rezo.com

id-rezo
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Ré-écrire ses offres sous I’angle de référencement id-rezo
B8 U @

Pratique sportive a proximite

[Exemple de page a créer : Back to basic en VTT]

e Parce que juste a coté de chez vous, vous croyez connaitre par coeur
le massif du XXX ... et que je vais vous prouver l'inverse

e« Parcequ'ily atout a coté des boucles VTT impossible a faire en une
journée

e Parce que vous avez besoin de vous retrouver entre potes et
passionné.e.s de VTT et de nature

e Parce qu’organiser son bivouac et dormir avec son VTT est une
expérience avivre

¢ Parce queje m'occupe de tout

>80 & 8 www.idrezo.com

| ] .y id-rezo
Ré-ecrire ses offres sous I'angle de réféerencement | ke
. o 2 -
\e“\e

Produire du contenu web qui réponde au « quoi faire a
d eStl n atl O n ’) » Valent-ils vraiment le coup ? (cf. avis + tarifs)

¢ Faut-il réserver avant en ligne ?
. « Ou trouver le meilleur prix ? Tarifs enfants ?
k X * Les «incontournables » .
) 25
att * Que se passe-t-il pendant mon séjour ?
s Y a-t-il des animations gratuites ? Des concerts ?
3 'l * L’'agenda du moment Y a-t-il des événements adaptés aux enfants ? ...

Est-ce que les enfants ne vont pas s’ennuyer ? ...
Quelles sont les balades sympas a proximité ?
Quel programme de visite demain ?

. Quel itinéraire pour le programme de demain ?

. . L . Que fait-on en premier ? Y a-t-il des choses a

» La situation géographique faire, & voir, & proximité, adaptées aux enfants ?

des activités potentielles... -~

¢ Les balades, les randos,

Quelles activités gratuites sympas a faire en famille ?

Quel est le meilleur bar a tapas du coin ?

* Les bOﬂS p|an5 Ou acheter de vrais bons produits locaux pas cher ?

e |Les recommandations Y a—t—_il des parkings gratuits a xxx ? Peut-on venir a xxx
depuis xxx en transport en commun ?

e Les astuces « Est-il préférable de louer des vélos ? Est-ce bien sécurisé

pour les enfants ? ...

Peut-on gagner du temps en réservant en ligne ?
* Y a-t-il toujours de la place demain ?
¢ Y a-t-il des tarifs promo ? Famille ? ...

* Laréservation d’activités
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Ré-écrire ses offres sous I'angle de référencement 'gf,e..??.

S8 v 8

Sélectionner les expériences a vivre chez vous/sur votre destination et écrire
en pensant au problématique de recherche sur les moteurs de recherche !

FAMILLE A VELD

A VOS HERBIERS

MICROAVENTURE &

https://www.chilowe.com/

https://www.audetourisme.com/fr/experiences/

id-rezo

MARCHE
A 'OMERE

Sester
ses performaices

LEVER Du SOLEIL AU MAIDO

2 et - M.

LA SPIRWLINE AUX MILLE VERTUS

Wy e s

https://www.reunion.fr/nos-experiences

https://www.avoriaz-aventures.com/micro-aventures

© Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés

Ré-écrire ses offres sous I'angle de référencement

et de I’expérience

id-rezo

'
S u 8

Prenez le temps de réfléchir a votre stratégie de contenu et a vos mots clefs !

Répondre aux besoins de vos cibles en
« déconfinement »

Quels comportements et usages en matiére
de tourisme dans le contexte actuel ?

Quels besoins/attentes en termes de services ?

Quelles attentes en termes d’expériences ?

Prendre en compte les contraintes
sanitaires et préoccupations
de vos cibles

Quels éléments de rassurance apporter
sur les mesures sanitaires prises, sur les
conditions de réservation ?

e @0 8

Projeter mon offre et mes services
dans le contexte actuel

Quels sont mes atouts dans le contexte
actuel ?

Quelles adaptation/évolution de mon
offre dans le contexte actuel ?

Sous quels angles puis-je valoriser mon
offre et ses adaptations ?
S’adapter a I'actualité

Quels sont les événements a venir ?

Quelles opportunités de
communication m’'offre I'actualité ?

id-rezo

Voir le Webinaires
de Mathieu Vadot
en Replay

Site web
Dois-je produire un contenu, une page
dédiée pour ce message ?

: Sites de partenaires

i Quelles mises a jours des information sur les
: sites partenaires ?

i Quels sites pour relayer mon message, mon
: offre ?

© Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés




Trouver les opportunités & rendre populaire ses contenus... 'QZ[.E.EP.
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https://www.kaliop.com/fr/blog-seo-comment-atteindre-la-po
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Choisir efficacement ses expressions stratégiques id-rezo

Feibrtiind & Rl i

Vérifier le potentiel concurrentiel des mots clefs sélectionnés!

1/Choisissez des mots clés stratégiques.
> Vérifiez le potentiel concurrentiel pour sélectionner votre mot clé.
« Combien de sites concurrents sortent avec ces mots clefs [a ? »

Gngie hoted coficute: L H

LTE Y r ez rage LR o i e (e

Prenons de
la hauteur, puis
optimisons ...

Gu.-’_* Pt Cofnar e wom mar e ] .

Gg * (ke oo CONTLUE g e e

LT - b B wa o & e b

[ ——

Et placer les mots clés des requétes sur lesquelles vous souhaitez étre positionné dans le titre de votre page de site web dans vos contenus,..

¥ . . . .1 . id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés




Choisir efficacement ses expressions stratégiques 'Qi.r.?.z..’?
i B

Longue Traine :

« hotel » : impossible
(550 millions de pages indexées - Google.fr)

——a Mot générique
« référencement » /
« Hotel Provence: Tres trés difficile

(98 millions de pages indexées - Google.fr)

A Phrases de 2 ou 3 mots
"/ e
« référencement site » /

#TélNTencomeni Kile Wy » « Hotel de charme provence vue sur
mer » : jouable
(152 000 de pages indexées - Google.fr)

Haut

Phrases plus descriptives
« audit référencement site web google »

-

o
~
=
@
~
—
=2
-
=
o
-
-—
@
-—
Q
Q
7/

Bas

Haut Fréquence de recherche Bas

2008 Ya-Graphic Design, hitp:/news ya-graphic com

© Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés

] I B ] id-rezo

Choisir efficacement ses expressions stratégiques 'Qi.r.?.z.?
I 8

Attention, le niveau de concurrence sur certains mots clés ou combinaisons de mots clés
doivent pondérer vos choix

ot Harorns 74 I

#Résultats des concurrents

: dans les moteurs de
ot Narborme 3 party de 20 = 4 tairrwrboye e
M A mr L b s recherche
L1 _"‘:ﬁ". |!'l'r"'""'?t o H & 2 Fanere Do
G b - i “
e
e g

#Google Suggest

Hockarches pesocides & holsl narbonns

e
wiap hohe sariuers sal
LT o e el
LU OO { 3"“. *
efaea: 3 L #Related Searches
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Outil pratique : answerthepublic.com

id-rezo

a1 1 ']

et
IANdonnee cote daTur

https:/answerthepublic.com Outil capable d’identifier toutes les questions possibles liées a une recherche sur les

moteurs de recherche

4 | B ] id-rezo
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Outil pratique : answerthepublic.com

hatel tole d' atur

4 1 N kd id-rezo

id-rezo

d | I ]

tarted cote o arer
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Audit des expressions stratégiques de la thematique 'd_'_!fﬁ',ZP

d 11 ']
" Keyword Tool Fino Keywordts  Apatyre Competit Check Baarch Yaham Heywnrd Toal I
Lt B
Filler Results - Hiywond Buggeshions P & Bomby  Fmpwonss - sscendng A
Negntive Keymoros . Search for "holel cole d'ane” found 200 unique keywords
Want 1o gat up i 2n mole keywords intissd? Sul i o Ky | Taws| Pro rep
* Eaywids Bearcs Voliimes § Trama [ Competitien
1t |
st Bei] e T
21t pessine Dia You Mesd This Information?
Pro Prowi For
Tazy pas cher Fr : Try It How!
st plaEing InSevieury
T
Al inclusive
2 Copy | Export i =
https://keywordtool.io
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Audit des expressions stratégiques des concurrents

47
Q ®

Solutions de Market Intelligence pour

Découvrir les nouvelles tendances

https://www.similarweb.com/fr
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Je fais quoi avec ses mots clefs et expressions identifiés ?

288 & B

id-rezo
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Mettre vos mots et expressions identifiés dans vos pages

id-rezo

‘Ale 6 B

Placer les mots clés des requétes sur lesquelles vous souhaitez étre positionné

dans le titre de votre page de site web.

1 Ve— —
e

> Insérez le nom de votre structure
apres chaque titre (exemple : « Hotel
a la Grande motte avec vue sur mer—
Hotel les flots bleus »)

> Détente et Soin personnalisé a
I'Espace Zen du Spa - Hotel Terre
Blanche en Provence
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L Aouter ure Page
Hitel & b Grande Mote avec vue sur mer - Hoted des flots bieus
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Insérez le nom de votre structure
apres chaque titre
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Rédiger une méta description cohérente avec votre page IE_EEZ?

La description ne doit pas seulement décrire une page web, elle doit également la « vendre ».

La description de votre page est affichée dans les résultats de recherche, c’est donc elle qui doit
inciter I'internaute a cliquer sur votre lien plutét qu’un autre.

Moddifier la page s
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I-Restaurant Chez Antoine (Montpellier)
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Connaitre les bases du référencement naturel pour améliorer le ..

www.web2-conseil-formation. com/offre-de-formation/referencement-naturel/connaitre- /
les-bases-du-référencement-naturel/

Vous étes un professionnel ? Votre problématique est de connaitre les technigues qui vous
permettent d’avoir un bon positionnement sur Google ? Cette formation a pour but de vous
initier et vous sensibiliser aux technigques de référencement.
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Soigner titres et chapo dans vos pages produits s
Dans le descriptif
produit
 Lechap0
e |Le texte

Triplex, Terrasse, Grand Hotel, LOGEMENT BARRIERE
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Renseigner les balises de vos images

Renseignez les balises “alt” des images insérées sur vos pages

Les images doivent également étre optimisées en rajoutant un élément de description dans le code de la page
(attribut ALT) pour chaque élément graphique de la page.

> Le renseignement des balises “alt” de vos images CQ‘..’gk
va aider Google a identifier vos images. e — —
> Les images seront indexées dans le moteur de g
recherche d'image (trés utilisé par les internautes)
> Cette description textuelle doit étre en cohérence g o)
avec les contenus textuels de la page.

<img src="mon_fFichier.jpg"” alt="le contenu de mon alt"/> |

<img src=« camping_saint_cyprien.jpg" altgglocation de

vacances en camping a Antibes"/> ;
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Ecrire un seul titre et un seul sujet par page

Rédiger pour vos lecteurs et non pour les robots des moteurs de recherche.

I E-
Go.gle e
> Créez du contenu thématique en G WO RTAVIOI.000M

vérifiant que le contenu de votre
page correspond bien au sujet de la
page, Randonnées o proximité

> Ecrivez un seul titre et un seul _
sujet (ou theme) par page.

Hotel - Restaurant Chez Antoine

Sujet n"2

> . . - L..I . id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés




Construire vos contenus avec les expressions ciblées '?_]:Ef‘:

ConStrU”'e VoS « contenus FAQ sur les fiches « produit »
importants » SuUur votre Site Web «Je touche quoi ? Je croise qui ? Je mange
i i . quoi ? » ...
avec les expressions cibléees
General Questions Other Questions

[Principe vis-a-vis des mesures sanitaires]

Annonce évidente R .
sur votre page d’accueil ‘ wr [
¥ - ;
Page dédiée - [z =
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Construire vos contenus avec les expressions ciblees e st
La FAQ Pour le contenu :

Techniquement, plusieurs possibilités : #1 Identifier les questions que se posent les visiteurs de votre site web

. . v' Synthese des contacts email, téléphone, avec ses clients.
Plugin avec une interface

d’administration v Discussion avec ses clients.
— v Analyse des questions sur son moteur de recherche interne, analyse des
—— — commentaires sur ses réseaux sociaux, analyse des discussions sur les forums
— pertinents, etc..
oottt ——
#2 Formuler les questions avec les termes qu'’ils utilisent.
P Ly Accardiom - Bont Actordun TAQ Mg N ==
e . .
— v Tester vos questions avec vos proches ou vos bons clients.
Plugin avec un simple Short V' Utiliser les repherches agsociées Google ou QES outils comme Answeryhegublic
Code Keywordtool.io (Yodalnsight ou SEM Rush si vous avez un petit budget) pour vous
[tg_accordion title="question 2" inspirer.
close="1"]réponse[/tg_accordion] #3 Structurer les questions et les réponses associées par théme (> plusieurs FAQ)
FAQ native de son CMS v Pensez « parcours client » : ‘
v' Par quelles étapes passent vos clients pour consommer votre offre ?
_ JIMDO WIX v" Quelles sont leurs problématiques ?
v Sur quoi ont-ils besoin d’étre rassurés ?
v' A partir de la, comment pouvez organiser les réponses aux

Plus d'info pour les sites sous questions qu'ils se posent.

Worpress
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Exemple de Foire aux Questions sur un site web T

Questions frcquenles

https://www.terre-blanche.com/fr/pages-landing/fag-covid-19 cpa331 d8cl.htm
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Exemple de Foire aux Questions sur un site web -

INFORMATIONS AUX
VOYAGEURS

EN pLEiNE 7 , 703

NATURE

https://www.reunion.fr/

Anticiper les questions avec la mise en place de FAQ
Des questions / Réponses
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Comment travailler sur le maillage interne de son site web ?
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Mailler vos liens internes et externes

Les liens internes reliant vos pages entre elles sont souvent tout aussi
Importants que les liens externes.

> Indiquez précisément dans le lien le type de contenu a découvrir,

s L APt e e ywie page

Accumt
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Pages -
Lot restor + Chaz “ |iées “ Admirez les \es photos

Antoine vous accuedie de nos difféeentes
ros k chombres of Sos
Tous jes jours avec lo

- environs
sourire ot e solell

‘ http//hotel-chox-onoing com/Photos chombres

hrip//hotei-chez-antoinecom/photos-hotel
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Mailler vos liens internes et externe

id-rezo
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Maximaliser les liens internes par thématique (silo de mots clefs)
| | |
Thématique 1 —  Catégorie 2 —  Catégorie 3
|
L B | |
— Sousthémei1 [ Sousthéme2 [ — Sousthéme3 —  Rubrique I~  Rubrique
‘ ’
— Pag L Page ——— Page —  Rubrique I~ Rubrique
— Page >< Page ‘\i Page —  Rubrigue " Rubrigue
— Page /— Page — Page
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Mailler vos liens internes et externes |d—rez?
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Maximaliser les liens externes pertinents et qualitatifs

Ne rater pas une occasion de créer de bons [backlinks] vers les pages

de son site web

v Il est absolument indispensable d'avoir un grand nombre de liens
pointant vers les pages stratégiques de votre site.

v Utilisez les sites centrés sur des thématiques intéressantes pour

vous

v Proposez aux propriétaires de sites ciblés d'échanger des liens.

v' Demandez des backlinks ciblés en I'échange de services....

v’ Tirez profit des médias sociaux, blog et forums
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Mailler vos liens internes et externe ',d_',F?Z,U,
>B88 8 B
FAQ COVID-

Résultat : Ce contenu web permettra de recevoir le trafic des campagnes web s S

(landing pages), mais aussi de capter du trafic en direct... (SEO).

www.idrezo.com

Exemple de liens externes pertinents ':j.':ez‘:
Via vos sites de destination Q- oss et e i i
-

"la GQuérite”

!Tlﬂ s Weicome to La Guérite

CANNEL Whet BE) WRLLEL LT3 FLES SCAMOUES B LS 1RENOR

gReegEs
erafafad
GraSagicds
o e

—
=]

> . - . u . id-rezo © Copyright id-rezo 2020 - Tous droits de reproduction réservés




Un contenu texte riche, pertinent et unique idrezo

Le contenu est ROI

Il ne faut jamais perdre de vue que le plus important dans votre page web reste
le contenu. Les moteurs de recherche doivent y trouver les mots clés, mais le
contenu doit aussi étre lisible et donner I’envie aux internautes de revenir sur
votre site Internet.

Le SEO est la pour mettre en avant votre contenu et le valoriser dans les moteurs de
recherche et non l'inverse. Un minimum de 300 mots est recommandé pour une
page web.

Longueur de contenu
EENTENT TETAL WORD EQUNT
ean
Etude Backlinko
L]
-
e
[ T e T T ] -
GOOGLE FONETION Etude SEMRUSH
Sur les facteurs de positionnement sur Google en SEO
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Penser a analyser vos résultats id-rezo
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REGION l
I @

PROGRAMME
D'ACCOMPAGNEMENT

DES ENTREPRISES TOURISTIQUES
DE LA REGION SUD

4 JUIN 2020 — 14H00

COMMENT TIRER PROFIT DU REFERENCEMENT NATUREL
POUR COMMUNIQUER SUR SES OFFRES ET SES SERVICES ?

Merci de votre attention !
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